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Аннотация.  Популяризация археологических феноменов рассматривается в статье в контексте их при-
сутствия в медиапространстве. Демонстрируется, что «публичная археология» подробно представлена 
в рамках зарубежных и отечественных исследований, приводятся ключевые работы в данном направле-
нии. На примере конкретного археологического памятника Аркаим (исторический памятник первого этапа 
эпохи поздней бронзы Евразийских степей, расположенный на территории Челябинской области) рассма-
тривается формирование медиаобраза посредством институализированного аккаунта в социальных сетях. 
Для этого посредством метода контент- анализ проанализированы публикации историко- археологического 
музея- заповедника «Аркаим» за 2023 год, включающие 537 записей. Данные материалы рассматриваются 
в контексте их формы (тип контента) и содержания (о чем сообщается в постах). Помимо этого, собрана 
метрика, отражающая активность аудитории в рамках сообщества, демонстрируется обзор наиболее и наи-
менее популярных записей сообщества в рамках указанного периода. Полученные результаты соотносятся 
с данными социологического опроса, проведенного в ходе пяти экспедиций на Аркаим в 2023 году при под-
держке РНФ и Челябинской области, в котором приняли участие 443 респондента. Выводы работы демон-
стрируют, что позиционирование Аркаима в рамках трех доминант — места туристического отдыха вдали 
от цивилизации (природа), места с историческими и археологическими артефактами (образование) и места 
проведения творческих, этнографическим и иных мероприятий (культура) — не отражает интересов весо-
мой доли посетителей места. Внимание аудитории к мистическим и духовным практикам, зафиксирован-
ное в ходе опроса, не находит своего отражения в контенте официального сообщества музея «Аркаим», 
что, возможно, приводит к потере потенциальной аудитории, открытой новому опыту (например, посеще-
нию лекций и экскурсий), но не нашедшей для себя ничего соответствующего их основной зоне интереса.
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Abstract. The article considers the popularization of archaeological phenomena in the context of their presence 
in the media space. It is demonstrated that “public archeology” is presented in detail in the framework of foreign 
and domestic studies, and key works in this area are cited. Using the example of a specifi c archaeological site of 
Arkaim (a historical site of the Middle Bronze Age located in the Chelyabinsk region), the formation of a media 
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image through an institutionalized account on social networks is considered. For this purpose, the publications of 
the Arkaim Historical and Archaeological Museum- Reserve for 2023, including 537 posts, were analyzed using the 
content analysis method. These materials are considered in the context of their form (type of content) and content 
(what is reported in the posts). In addition, metrics refl ecting the activity of the audience within the community 
have been collected, and an overview of the most and least popular community posts within the specifi ed period 
is demonstrated. The obtained results are consistent with the data of a sociological survey conducted during fi ve 
expeditions to Arkaim in 2023 with the support of the Russian Science Foundation and the Chelyabinsk Region, in 
which 443 respondents took part. The fi ndings of the study demonstrate that the positioning of Arkaim within the 
framework of three dominants — a place for tourist recreation far from civilization (nature), a place with historical 
and archaeological artifacts (education), and a place for creative, ethnographic and other events (culture) — does 
not refl ect the interests of a signifi cant proportion of the actors of the place. The audience’s interest in mystical and 
spiritual practices, recorded during the survey, is not refl ected in the content of the offi  cial community of the Arkaim 
Museum, which may lead to losses of a potential audience open to new experiences (for example, attending lectures 
and excursions), but who did not fi nd anything corresponding to their main area of interest.
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Популяризация археологических феноменов 
и исследований является значимым тематиче-
ским кластером в медиапространстве ввиду сво-
ей широкой функциональности. Подобный кон-
тент в медиа не только способствует своевремен-
ному и широкому освещению событий и научных 
открытий в сфере археологии и истории (и гума-
нитарных наук в целом), но и оказывает влияние 
на уровень авторитета и степень привлекатель-
ности археологии как научной и культурной дея-
тельности у массовой аудитории, в том числе кос-
венно воздействуя на обеспечение данной отрасли 
кадрами и финансовыми ресурсами. Распростра-
нение и разъяснение знаний из сферы археологии 
для массовой аудитории, не погружавшейся ак-
тивно в эту научную область ранее, можно отне-
сти к более широкому тематическому направле-
нию медиаконтента — научно- популярной жур-
налистике. Можно также отметить, что подобная 
практика популяризации контента об археологии 
в медиапространстве стимулирует осмысление 
данного феномена в научной среде — возника-
ет целый ряд работ, рассматривающих «встречу» 
археологии и журналистики, что включает иссле-
дование способов популяризации археологии, 
описание методов интеграции конкретной науч-
ной сферы в публичное пространство, анализ ри-
сков, связанных с этим процессом, и успешных / 
неудачных кейсов. Термин «публичная археоло-
гия» обстоятельно описывается в трудах Чарль-

за Мак- Гимси [McGimsey, 1972], Барбары Литтл 
[Little, 2007] и Джереми Саблофф’a [Sabloff , 2008]. 
Анализу феномена интеграции археологии в мас-
совые коммуникации посвящают свои исследова-
ния и российские авторы, например, М. В. Заги-
дуллина [Загидуллина, 2021], П. А. Неплюев [Не-
плюев, 2023], А. В. Чернышов [Чернышов, 2022], 
Л. Б. Зубанова [Зубанова, 2023] и другие.
В данной статье мы обратимся к «публичной 

археологии» на примере конструирования и ре-
презентации медиаобраза одного конкретного ар-
хеологического памятника — Аркаима. Этот па-
мятник первого этапа эпохи поздней бронзы Ев-
разийских степей был открыт археологической 
экспедицией Челябинского государственного 
университета, которой руководил Г. Б. Зданович 
[Зданович, Коган, Орлова, 1999] в Челябинской 
области у места впадения реки Утяганки в реку 
Большая Караганка. Впоследствии городище от-
несли к синташтинской культуре и включили 
в комплекс подобных древних поселений, называ-
емый «Страна городов». В 1991 году данная тер-
ритория получила статус заповедной, в 1994 году 
здесь был открыт историко- культурный запо-
ведник, функционирующий сейчас под именем 
музей- заповедник «Аркаим». В настоящее вре-
мя Аркаим активно рассматривается в россий-
ском исследовательском поле с различных по-
зиций: как значимый исторический памятник, 
требующий дальнейшего изучения и осмысле-
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ния с  позиций археологии [Зданович, Малютина, 
Зданович, 2020; Петров, Куприянова, 2016]; в кон-
тексте сформированного медиаобраза и его вли-
яния на восприятие археологического феномена 
[Симакова, 2021; Топчий, 2021; Медведева, 2024; 
Сафонов, 2023], как феномен в массовом созна-
нии и аспекты его популяризации с позиций ар-
хеологии [Петров, 2015; Куприянова, 2013]. Также 
встречаются и исследования, выполненные в эзо-
терическом ключе и обращающиеся к Аркаиму 
как месту, обладающему феноменальным мисти-
ческим потенциалом [Путенихин, 2009; Царев-
ский, 2008].
Мы же остановимся на вопросах репрезента-

ции и позиционирования археологического па-
мятника в публичном пространстве в рамках 
институализированного медиа. Посредством 
контент- анализа мы рассмотрим публикации 
в официальном сообществе Челябинского госу-
дарственного историко- археологического музея- 
заповедника «Аркаим» в социальной сети «ВКон-
такте» (https://vk.com/arkaimgroup), формирова-
нием контента которого занимаются сами со-
трудники музея. Цель исследования — изучение 
медиаобраза археологического и культурного 
памятника Аркаим в публичном пространстве 
в рамках деятельности институализированного 
медиа. Дополнительно мы также рассмотрим, ка-
кие публикации об Аркаиме привлекают внима-
ние аудитории в социальных сетях или, наоборот, 
остаются незамеченными, а также на чем фокуси-
руют внимание посетители Аркаима (акторы ме-
ста) по данным социологического опроса. Прово-
димое исследование поможет зафиксировать, как 
репрезентируется образ Аркаима с позиции ар-
хеологического сообщества (работников музея) 
и как транслируемый образ соотносится с мне-
нием и интересами массовой аудитории.
Для анализа нам необходимо дать краткое 

описание официального аккаунта историко- 
археологического музея- заповедника «Арка-
им». Это открытое сообщество, насчитывающее 
на данный момент 27 845 подписчиков и имею-
щее статус «госорганизация». В описании со-
общества пользователи встречают информацию 
о режиме работы музея, об организации экскур-
сий, а также ссылки на дополнительные ресур-
сы (музей, каналы на видеохостингах и в мессен-
джерах и так далее). Присутствует 7 виджетов: 
два из них («О нас» и «О Синташте») сообщают 
информацию о самом Аркаиме и археологиче-
ских раскопках, остальные пять посвящены ор-
ганизации экскурсий и модерированию поведе-

ния участников сообщества. В качестве главного 
визуального образа сообщества, встречающего 
аудиторию на обложке и аватарке сообщества, 
выбрано не само городище Аркаим, а скульпту-
ра художника Константина Евдокимова «Созер-
цатель», созданная по мотивам археологической 
находки «Человек, смотрящий в небо» и установ-
ленная на территории заповедника в 2022 году. 
Минималистичная металлическая фигура чело-
века с шаром в руках, сидящего на высоком дере-
вянном стуле, запечатлена на фоне голубого неба 
будто в парящем состоянии (земля и линия гори-
зонта не попадают в кадр).
Для проведения контент- анализа нами были 

выбраны публикации сообщества за период 
с 01.01.2023 по 31.12.2023 методом сплошной вы-
борки. Отметим, что за 12 месяцев в сообществе 
было опубликовано 537 постов, получивших 
82 613 лайка, 6 741 репост, 3 388 комментариев 
и 3 074 926 просмотров. В среднем один пост со-
бирал по 153 лайка, 12 репостов, 6 комментари-
ев и 5 726 просмотров. Как мы можем наблюдать, 
аудитория выбранного сообщества мотивирова-
на к знакомству с контентом и активно выража-
ет свою реакцию на него. Большая часть записей 
(465 единиц) представлены в виде изображений 
и текста, 52 включают видеоконтент, 13 содер-
жат ссылки на сторонние источники (например, 
на публикации в СМИ), 5 дополнены фотоаль-
бомами и по одной записи — опросом и аудио-
дорожкой. Преимущественно мы наблюдаем со-
единение в одной записи текстового, визуаль-
ного или аудиовизуального контента: лишь 13 
из анализируемых записей были опубликованы 
без мультимедийных элементов, а 5 постов — без 
текста.
Обратимся к тематическому распределению 

контента. Все опубликованные записи мы раз-
делили на семь основных групп в зависимости 
от их основного содержания и коммуникацион-
ной цели. По количеству публикаций лидирует 
группа «природа и локации Аркаима» (223 публи-
кации; например, «Немного аркаимской красоты 
на фото»; https://vk.com/wall-1475032_16880): в ней 
представлены аркаимские пейзажи, обитатели 
местной флоры и фауны, а также узнаваемые ар-
тефакты локаций — скульптуры, спирали, празд-
ничное костровище и так далее. В группе «общая 
информация» (114 записей; «Расписание ближай-
ших экскурсий «Синташта: мир древних индо-
европейцев», https://vk.com/wall-1475032_16974) 
присутствуют посты, рассказывающие о работе 
музея и его сотрудниках, здесь организаторы де-
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лятся новостями о планируемых мероприятиях, 
рассказывают о форматах работы и особенностях 
организации поездок на Аркаим для посетителей. 
Тройку лидеров замыкает группа публикаций, 
отвечающих за раскрытие исторического и архе-
ологического потенциала Аркаима (106 публика-
ций; «Самый необычный и интересный объект 
в экскурсии «Синташта: мир древних индоевро-
пейцев», https://vk.com/wall-1475032_16449). Реже 
появляются записи, раскрывающие культурные 
практики на территории Аркаима — проведение 
творческих мастер- классов, фестивалей, кон-
курсов, приезд знаменитостей (47 записей; «Се-
годня у нас проходит Фестиваль “Пламя Арка-
има”», https://vk.com/wall-1475032_17929). Две те-
матические группы — «сторонняя тема» (33 за-
писи; «Сегодня исполняется девять лет со дня 
воссоединения Крыма с Россией», https://vk.com/
wall-1475032_15445) и «культурные феномены 
без привязки к Аркаиму» (10 записей; «Отлич-
ный подарок ко Дню историка!”Баксылык — ка-
захский шаманизм” — новый выпуск научно- 
популярного проекта “URAL SCIENCE”», 
https://vk.com/wall-1475032_15624) — не имеют 
никакой прямой связи с Аркаимом и рассказы-
вают о сторонних инфоповодах: государствен-
ных и народных праздниках, значимых датах 
и так далее. Довольно редко авторы сообщества 
обращаются к критике мистической составляю-
щей Аркаима в контексте археологического про-
свещения (4 записи) — в таких публикациях, как 
правило, присутствует ирония над людьми, со-
вершающими различные обряды и мистические 
ритуалы на территории Аркаима: «Информаци-
онное поле Аркаима таково, что часть наших го-
стей иногда совершенно не знают, куда едут. При-
влеченные байками о местах силы и чудотворных 
горах туристы с удивлением узнают, что тут, ока-
зывается, есть какой-то музей, не везде можно хо-
дить, а возле некоторых «волшебных мест» стоят 
стенды с весьма прозаическими текстами, к кото-
рым собравшие группу знатоки волшебных мест 
стараются держаться спиной» (https://vk.com/
wall-1475032_19513). Отметим, что 93 записи, по-
павшие в выборку, были опубликованы под те-
гом #предложка, то есть это публикации, пред-
ложенные аудиторией сообщества. Как правило, 
подобные посты представлены отзывами о посе-
щении Аркаима и подборками фотографий с ви-
дами местных локаций.
Публикации, ставшие наиболее популярными 

согласно количеству пользовательских отметок 
«мне нравится», — креализованные посты, со-

стоящие из текста и мультимедийных элементов. 
Это записи «Прозрачная весна на Аркаиме» с фо-
тографией реки Большая Караганка (930 лайков), 
«Весенний Аркаим» с подборкой из трех снимков 
фиолетовых подснежников (809 лайков) и «А вот 
и «большой снег» на Аркаиме!» с семью фотогра-
фиями, запечатлевшими выпавший снег на тер-
ритории заповедника (685 лайков). Важно отме-
тить, что из 20 самых популярных записей лишь 
одна посвящена истории Аркаима (16 место в рей-
тинге популярности) — «15 августа на постсовет-
ском пространстве отмечается День археолога». 
В ней рассказывается о миссии Аркаима и его 
археологическом значении, что сопровождается 
фотографией с раскопок Аркаима. Другие 16 по-
пулярных записей также фиксируют природу Ар-
каима, местные скульптуры, животных (лебеди, 
лошади, коровы), при этом лишь в двух публика-
циях присутствуют фигуры людей (это массовые 
снимки, где нельзя различить черты конкретного 
человека). При этом меньше всего пользователь-
ской реакции получили записи с анонсами сто-
ронних мероприятий (например, фотоконкурса 
«Русская цивилизация» — 16 лайков), инфопо-
водов вне Аркаима (пост о Дне Конституции по-
лучил 16 лайков) или с информацией о локациях 
и учреждениях, не относящихся к Аркаиму (на-
пример, запись о музее- заповеднике «Сталин-
градская битва» — 7 лайков).
Чтобы определить релевантность тематики 

и направленности институализированного ак-
каунта заповедника предпочтениям аудитории 
и задачам популяризации археологических зна-
ний, обратимся к данным, полученным в ходе 
проведения социологического опроса посетите-
лей Аркаима в период с мая по сентябрь 2023 года 
(5 экспедиций; подробные данные опросов гото-
вятся к публикации, выборочно представлены 
в трудах членов грантового научного коллектива 
на странице гранта на официальном сайте РНФ, 
https://rscf.ru/project/23–18–20098/, и в РИНЦ, 
https://elibrary.ru/item.asp?id=53915356). В опросе 
приняли участие 443 респондента: 28,7 % муж-
чин и 71,3 % женщин. Участники опроса отме-
чают, что в социальных сетях их привлекает 
следующий тип информации — отзывы людей 
(31,8 %), информационные статьи, посвященные 
теме Аркаима, и официальные публикации в со-
обществе (по 9,4 %). При этом 29,1 % респонден-
тов не встречали информацию об Аркаиме в сети. 
Опрошенные отдают приоритет тексту (29,1 %), 
фотографиям (23,2 %) и видеоконтенту (14,8 %). 
В качестве привлекательных занятий на  Аркаиме 
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респонденты отмечают восхождение на горы 
(70,9 %), посещение музея (49,9 %), встреча восхо-
да солнца в степи (48,5 %) и участие в экскурсиях 
(27,3 %); а среди важных объектов места называ-
ют — гору Шаманка (72,9 %) гору Любви и Пока-
яния (63,4 %), древнее городище Аркаим (33,6 %), 
музей «Природы и Человека» (22,1 %). При этом 
тезис о том, что Аркаим — «место силы» и дан-
ная локация обладает мистическим потенциалом, 
полностью разделяют 32,9 % опрошенных, лишь 
немногие относятся к этой идее с недоверием или 
раздражением (7,9 % и 4,5 %, соответственно). 
Как главные причины посещения туристами Ар-
каима опрошенные чаще всего называют стрем-
ление почувствовать энергию этого места и его 
духовную силу (58 %); природные условия и степ-
ной ландшафт (39,7 %), окунуться в мир прошлого 
и обрести связь с поколениями предков (35,6 %), 
возможность оказаться на месте раскопок и по-
сетить музейный комплекс (34,5 %), решить лич-
ную задачу (исцеление, исполнение желания, рас-
крытие своих способностей) (22,3 %).
Итак, мы можем сделать выводы, что преиму-

щественно контент об Аркаиме в рамках инсти-
туализированного сообщества репрезентирует 
указанный археологический памятник в несколь-
ких ипостасях: как место для туризма и отдыха 
на природе вдали от городской среды и цивилиза-
ции; как исторический памятник с возможностью 
вовлечения в образовательные мероприятия; как 
пространство притяжения в рамках культурных 
мероприятий. Из указанных направлений кон-
тента аудиторию, судя по пользовательской ре-
акции, больше всего привлекает информация 
о природе и обитателях Аркаима. Для подписчи-
ков сообщества важно, чтобы подобные публи-
кации демонстрировали «девственную» красоту 

природы, без потоков людей и свидетельств при-
сутствия цивилизации — именно такой контент 
предлагается подписчиками и получает одобре-
ние. При этом данные опроса и контент- анализа 
совпадают в вопросе способа представления ин-
формации: популярны посты, включающие текст 
в сочетании с фото или видео; пользовательские 
отзывы и публикации привлекают больше вни-
мания аудитории. Образы гор, степи, солнца, 
музея нередко появляются на страницах сообще-
ства, что соотносится с частыми ассоциациями 
об Аркаиме среди респондентов. Однако инте-
ресы большой доли аудитории, посещающей ар-
хеологический памятник, оказываются неохва-
ченными контентом сообщества: мы говорим 
о тех акторах места, что приезжают на Аркаим 
в рамках духовных и мистических практик (как 
мы видим по результатам опроса, процент таких 
людей высок). Более того, редкие упоминания их 
области внимания в ироническом и отрицатель-
ном ключе могут вызвать у них негативную ре-
акцию и неприязнь к тому, что связано с офици-
альным музеем. При этом понятна ориентация 
государственного научного музея на популяриза-
цию сугубо археологической и исторической на-
учной информации. Однако, возможно, отраже-
ние в сообществе интересов разных социальных 
групп, попытка наладить конструктивную связь 
между «дискурсом научным» и «дискурсом ми-
стическим» вокруг памятника Аркаим привлек-
ли бы новые потоки туристов к посещению музея 
и знакомству с городищем. Акцент на дифферен-
циации акторов места по мотивации посещения 
приводит к потере потенциальных посетителей 
музея, поскольку часть из них полностью игно-
рируется или высмеивается.
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