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Аннотация. �Статья посвящена анализу механизмов формирования идеологического нарратива о Вели-
кой Отечественной войне посредством визуальных образов фронтовой повседневности, публиковавших-
ся на страницах журнала «Фронтовая иллюстрация» — главного иллюстрированного издания Главного 
политического управления РККА. Цель работы заключается в выявлении того, как сюжеты солдатского 
быта, досуга и службы конструировали нормативную модель восприятия войны у красноармейцев. Мето-
дологическую основу исследования составил комплексный подход, сочетающий количественный анализ 
частотности сюжетов и дискурсивно-нарративный анализ, позволивший проследить эволюцию визуаль-
ного ряда. Источниковую базу образуют непосредственно выпуски журнала «Фронтовая иллюстрация» 
военного периода. В ходе исследования все сюжеты фронтовой повседневности были классифицирова-
ны по десяти тематическим группам. Установлено, что издание выступало не хроникером, а режиссером 
визуальной реальности: повседневные действия ритуализировались, формируя устойчивые визуальные 
коды, а нарратив обладал выраженной динамикой, синхронизированной с ходом боевых действий. В первые 
годы войны акцент делался на образе экзистенциальной угрозы и мобилизации, тогда как после перелома 
(1943–1945 гг.) визуальный ряд сместился в сторону демонстрации профессионализма армии, триумфа ос-
вобождения и справедливого возмездия врагу. Делается вывод, что «Фронтовая иллюстрация» являлась 
действенным инструментом визуальной политики: через тщательно отобранные образы повседневности 
(политработу, быт, досуг, общение с гражданским населением) закладывались основы послевоенной исто-
рической памяти, где ключевая роль отводилась партии, вождю и армии-освободительнице.
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Abstract. The article analyzes the mechanisms of shaping the ideological narrative about the Great Patriotic War 
through the visual images of front-line everyday life published in the magazine “Frontovaya Illustratsiya” (“Front-
line Illustration”), the main illustrated periodical of the Red Army’s Main Political Directorate. The aim of the work 
is to identify how depictions of soldiers’ daily routines, leisure, and service constructed a normative model of war 
perception among Red Army troops. The methodology employs a comprehensive approach combining quantita-
tive frequency analysis of subjects with discursive-narrative analysis to trace the visual narrative’s evolution. The 
source base comprises of wartime issues of “Frontovaya Illustratsiya.” The research classifies all subjects of front-
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line everyday life into ten thematic groups. The study reveals that the publication functioned not as a chronicler 
but as a director of visual reality: everyday actions were ritualized, forming stable visual codes, while the narrative 
exhibited distinct dynamics which was synchronized with the course of hostilities. The early war years put empha-
sis on the image of existential threat and mobilization, whereas after the turning point (1943–1945) the visual focus 
shifted towards demonstrating the army’s professionalism, the triumph of liberation, and just retribution against 
the enemy. It is concluded that “Frontovaya Illustratsiya” served as an effective tool of visual politics: carefully se-
lected images of everyday life (political work, daily routines, leisure, communication with civilians) were laying the 
foundations of post-war historical memory, assigning the key role to the Party, the Leader, and the army-liberator.

Keywords: Great Patriotic War, visual propaganda, front-line everyday life, “Frontovaya Illustratsiya”, ideological 
narrative, war photography

For citation: Sherstobitov NS. Images of Frontline Everyday Life as a Mechanism for Shaping the Ideological Nar-
rative of War (Based on Materials from the Magazine “Frontovaya Illyustratsiya”). Magistra Vitae. 2026;11(1):58-
68. (In Russ.). URL: https://magistravitaejournal.ru/ru/archive/45‑magistra-vitae‑1-2026.html   https://www.doi.
org/10.47475/2542-0275-2026-11-1-58-68

Введение

Иллюстрированные периодические издания 
играли важную роль в системе советской массо-
вой информации и агитации. Эта роль обуслов-
ливалась особенностями визуальных средств: 
наглядностью, простотой восприятия, наличием 
сильного эмоционального заряда и, в случае фото-
графии, иллюзией объективности и достоверно-
сти. Закономерно, что с началом Великой Отече-
ственной войны средства визуальной пропаганды 
встали на военную службу, а одним из важнейших 
средств мобилизации общества стал фоторепор-
таж. С началом Великой Отечественной войны 
ряд фотографических иллюстрированных изда-
ний был временно закрыт. «СССР на стройке» 
и «Советское фото», наиболее дорогостоящие 
и богато иллюстрированные, не могли больше 
издаваться не только из-за дефицита материалов, 
но и в связи со сменой целей и задач визуальной 
агитации. Продолжал издаваться «Огонёк», а глав-
ным иллюстрированным изданием для солдат 
РККА стал журнал «Фронтовая иллюстрация», 
издаваемый Главным политическим управлени-
ем РККА (ГУПП РККА). О его адресации можно 
судить не только по издателю и содержанию вы-
пусков, но и по косвенным признакам. Например, 
по отсутствию ценника на обложке или обороте: 
журнал для продажи не предназначался. О рас-
пространении журнала в воинских частях можно 
узнать и из личных свидетельств фронтовиков, 
из их писем 1.

1 Например, письмо лейтенанта интендантской 
службы А. В. Аввакумова писателю и поэту Н. С. Ти-
хонову, стихи которого размещались на страницах 
журнала: «Мои товарищи знают мою слабость, и се-
годня, как только принесли газету “Фронтовая иллю-
страция”, № 25 от 7 ноября, несколько человек в один 
голос воскликнули: “Дайте скорее газету Аввакумову, 

Для нового издания был характерен меньший 
объем — от 5–7 страниц в начале (журнал из-
давался с августа 1941 г.) до полутора десятков 
страниц уже к середине 1944 г. С преодолением 
кризиса печати росло и качество размещаемых 
на страницах фотографий. Изменялся и размер 
снимков — они начали занимать больший объ-
ем, а в некоторых случаях — почти всю страницу. 
К работе над журналом привлекались ведущие во-
енные фотокорреспонденты и фотографы СССР, 
такие как Аркадий Шайхет, Иван Шагин, Марк 
Редькин, Михаил Озерский и ряд других.

Вполне естественно, что подобное издание 
не будет заниматься простой документацией сра-
жений, продвижений фронта, быта солдат и иных 
аспектов фронтовой жизни. Главной его целью 
будет пропагандистское освещение войны и кон-
струирование идеологизированного нарратива 
о войне. Анализу механизма встраивания и ис-
пользования сюжетов фронтовой повседневности 
в формирование визуального нарратива о Великой 
Отечественной войне в специфичной, солдатской 
среде и будет посвящена данная статья.

В современной отечественной историографии 
существует достаточное количество работ, посвя-
щенных фронтовой повседневности, например 
статьи А. Э. Ларионова [Ларионов, 2012; 2013], 
Е. С. Сенявской [Сенявская, 2005], И. В. Нарско-
го [Нарский, 2005] и З. Г. Сактагановой [Сакта-
ганова, 2020]. Отдельно стоит упомянуть и мо-
нографию Е. С. Сенявской, А. С. Сенявского 
и Л. В. Жуковой [Сенявская, Сенявский, Жукова 
Л. В., 2017]. Немало статей, разрабатывающих 
проблематику визуальной пропаганды в СМИ 

там есть стихотворение Н. Тихонова и снимки Ленин-
града”». Источник: Письма фронтовиков к Н. С. Ти-
хонову // Литературное наследство. М., 1966. Т. 78, 
№ 1. С. 620–631.
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периода Великой Отечественной войны, напри-
мер работы А. В. Захарченко [Захарченко, 2024], 
Г. А. Янковской [Янковская, 2019], Н. В. Ябло-
новской и К. А. Кутовой [Яблоновская, Кутовая, 
2023], Е. А. Федосова и К. А. Конева [Федосов, 
Конев, 2015], Н. П. Зыкова [Зыков, 2021], а также 
Д. Л. Шалыгиной и В. А. Куликова [Шалыгина, 
Куликов, 2011], которые опираются преимуще-
ственно на плакатные материалы. Однако работ, 
посвященных образам фронтовой повседневно-
сти как средству формирования идеологического 
нарратива, крайне мало.

Для анализа изображений применялся комп
лексный подход, сочетающий как количествен-
ный анализ изображаемых сюжетов (отвечающий 
на вопрос «сколько показывали?»), так и дискур-
сивный и нарративный анализ (отвечающие на во-
просы «как показывали?» и «зачем показывали?»). 
Данный подход позволяет рассмотреть процессы 
эволюции визуального нарратива в различных 
аспектах ее динамики — как количественной, так 
и содержательной.

Первым шагом, необходимым для анализа ви-
зуального наполнения журнала «Фронтовая ил-
люстрация», является типологизация приведен-
ных в нем сюжетов фронтовой повседневности, 
то есть тематически единых эпизодов повседнев-
ной жизни солдат РККА, зафиксированных на од-
ном снимке или в серии изображений. Выявлено 
10 сюжетно-тематических групп:

1. Политработа (сюжеты, связанные с полити-
ческой подготовкой и идеологической работой 
с бойцами, митинги, запечатленный на снимках 
процесс приема в партию, публичное чтение газет, 
поздравительных телеграмм и т. д.).

2. Культурно-массовые мероприятия (сюжеты 
досуга солдат, организованного командованием: 
выступления приезжих артистов, кинопоказы, 
танцевальные вечера).

3. Общение с мирным населением на освобож-
денных (зачастую только что) территориях.

4. Сюжеты пути (перемещения масс войск 
в небоевой обстановке).

5. Неформальное общение с  сослуживцами 
в ходе досуга, не инициированное командованием.

6. Обслуживание бытовых потребностей (пи-
тание, помывка, парикмахерское обслуживание 
и т. д.).

7. Лечение и восстановление (сюжеты о бойцах, 
проходящих лечение в госпиталях или восстанав-
ливающихся в санаториях).

8. Связь с домом (чтение или написание личных 
писем, встречи с родными, как приехавшими на ли-

нию фронта, так и в только что освобожденных 
поселениях, сюжеты о побывках на малой родине).

9. Сюжеты награждения бойцов медалями и ор-
денами.

10. Подготовка к боям (сюжеты обучения бой-
цов, обсуждения прошедших или предстоящих 
боев, осмотра трофейного вооружения).

Всего в  период войны вышел 101 выпуск 
«Фронтовой иллюстрации»: в 1941 — 6 выпу-
сков, в 1942-м — 31, в 1943-м — 34, в 1944-м — 
20, в 1945-м — 10. Общая выборка составила 257 
сюжетов. В нее вошли все доступные выпуски 
с момента начала выхода журнала (август 1941 г.) 
до момента окончания Великой Отечественной 
войны (май 1945 г.). По окончании войны журнал 
сменил название на «Красноармейская иллюстри-
рованная газета». Боевые действия против Япо-
нии (Маньчжурская операция августа — сентября 
1945 г.) на его страницах уже не освещались. Ста-
тистика сюжетов представлена в табл. 1 2.

Последующий анализ визуального материала 
представлен в порядке возрастания частотности 
сюжетов: от наиболее редких к наиболее распро-
страненным.

Лечение и восстановление (3 %)
Наиболее редки сюжеты, касающиеся ме-

дицины. В среднем они встречаются раз в год, 
но в 1943 г. их количество увеличивается до трех 
и выходит специальный выпуск, посвященный 
лечению и восстановлению раненых бойцов. Ос-
новным мотивом здесь является забота, которой 
окружают лежащих в госпитале или восстанавли-
вающихся в санатории бойцов. «Родина заботится 
о своих сынах», как сказано на одной из страниц 
журнала, на которой размещены снимки из воен-
ного госпиталя 3. Сюжеты связаны с медицинской 
помощью при ранении и при заболевании (на-
пример, помощь зубного врача (1942. № 4. С. 5)), 
с восстановлением после госпиталя в приморском 
санатории  (1943. № 33. С. 7) и встречей с сослу-
живцами по возвращении на фронт (1943. № 13. 
С. 6). Бойцы не представлены инвалидами или 
лежачими пациентами. Они занимаются разно
образными видами досуга: шахматы, чтение га-
зет, физкультурные зарядки, игра на музыкальных 

2 В расчет не включены специальные тематические 
выпуски (2). Выделение отдельных сюжетов в таких 
номерах создало  бы существенные диспропорции 
в выборке. Эти выпуски оговариваются отдельно.

3 Фронтовая иллюстрация. 1941. № 10. С. 6. Далее 
ссылки на журнал будут приводиться в тексте в круг
лых скобках с указанием года, номера и страницы 
публикации.
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инструментах, прогулки, общение с пионерами, 
навещающими бойцов, и т. д. Им гарантирова-
на помощь ведущих специалистов страны (1943. 
№ 13. С. 3) и забота медицинских сестер. Образ 
медсестры, молодой, красивой, опрятной и непре-
менно улыбающейся раненому бойцу, придает 
военному госпиталю на снимках эстетическое 
измерение, визуально воплощая декларируемую 
заботу через архетипические материнскую забо-
ту и утешение.

Таким образом происходит дискурсивная дедра-
матизация образов госпиталя, что должно снизить 
у бойцов страх перед ранениями.

Обслуживание бытовых потребностей (3,4 %)
Наибольшее количество сюжетов (5) приходит-

ся на 1942 г. В фотоочерке Анатолия Гаранина 
«После боя» (1942. № 4. С. 5)  демонстрируется 
три примечательных эпизода из фронтовой жизни 
бойцов, действующих у реки Волхов. Первый — 
утреннее умывание бойцов, которое производится 
снегом. Но отсутствие умывальников не подает-
ся как недостаток, а сам процесс умывания при-
обретает положительные коннотации: «Хорошо 
после крепкого сна освежиться чистым снегом!» 
(Там же). Следующий сюжет очерка — фронтовая 
парикмахерская, оборудованная в одном из блин-
дажей: печь-«буржуйка», сено в качестве места 
для сидения, но вместе с тем бритье дается как 
атрибут стабильной, размеренной повседневности. 
Третий сюжет — фронтовая прачечная, оборудо-
ванная в одном из домов неподалеку от передовой.

Сюжеты символически переводят неустроен-
ность быта в разряд естественной суровости бой-
цов, но вместе с тем отделяют солдатский быт 

от хаоса боевых действий. Еще более позитивный 
образ солдатского быта демонстрируют фотогра-
фии Т. Бунимовича (1942. № 8. С. 3). Полевая баня 
в одном сюжете почти образцовая: просторная па-
латка, горячий душ. Все солдаты хорошо сложе-
ны, чисты, гладко выбриты и, как гласит подпись, 
получили «большое удовольствие» от посещения 
этой бани. Другой сюжет посвящен полевой кухне 
и демонстрирует заботу о сытости бойца: обед бу-
дет доставлен в назначенный час (1942. № 7. С. 3), 
пища приготовлена «заботливым поваром» (Там 
же) [курсив мой. — Н. Ш.]. Репортаж заканчивает-
ся снимками бойцов, явно довольных своей едой. 
Всё это работало на укрепление веры солдат в на-
дежность и качество тылового обеспечения, а так-
же создавало образ окруженного заботой командо-
вания, обеспеченного в бытовом отношении, сыто-
го, готового к ратному труду защитника Родины.

Награждение (4,5 %)
Прежде чем переходить к анализу сюжетов о на-

граждении, следует оговориться: несмотря на то, 
что тематика награждений в журнале представле-
на в том числе и парадными портретами, в данную 
выборку вошли только фотографии самого про-
цесса награждения, фиксирующие «образцовую» 
церемонию. Общая схема изображаемого процес-
са следующая: командир вручает бойцу награду, 
либо лично прикалывая ее на грудь солдата, либо 
передавая ее из рук в руки. Если момент передачи 
награды остается за кадром, то фиксируется мо-
мент последующего рукопожатия. Вручает награ-
ду, как правило, высокопоставленный офицер — 
от командира полка и выше. В одном из сюже-
тов (1942. № 16. С. 2)  орден Отечественной войны 

Таблица 1 
Table 1

Распределение сюжетов по группам 
Distribution of plots by groups

Группа сюжетов 1941 1942 1943 1944 1945 Всего Доля в общем количе-
стве сюжетов, %

Лечение и восстановление 1 2 3 1 1 8 3,0
Обслуживание бытовых 
потребностей 0 5 2 1 1 9 3,4
Награждение 1 3 3 4 1 12 4,5
Связь с домом 0 4 2 4 3 13 4,9 
Подготовка к боям 1 4 5 5 3 18 6,8
Культурно-массовые меро-
приятия 1 7 3 10 7 28 10,6
Неформальное общение 
с сослуживцами 0 7 5 13 5 30 11,4
Сюжеты пути 1 2 8 18 6 35 13,3
Политработа 1 12 6 17 19 55 20,8
Общение с освобожденны-
ми местными жителями 0 7 22 24 3 56 21,2 
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I степени вручает лично М. И. Калинин. Это свя-
зано со спецификой награды. На страницах жур-
нала можно встретить два выбивающихся из об-
щей схемы сюжета. Первый (1941. № 10. С. 2), где 
вручается гвардейское знамя бойцам стрелковой 
дивизии, то есть происходит награждение кол-
лективное. Второй (1945. № 7. С. 14), где известие 
о награждении застает бойца в танке во время 
боя, и товарищи чествуют его еще до вручения 
награды.

Во всех случаях акт награждения ритуализиру-
ется, а фотографическая фиксация строго опреде-
ленных процессов церемонии подчеркивает идею 
близости командования к каждому конкретно-
му бойцу, в том числе (в сюжете с М. И. Калини-
ным) — прямую связь с бойцами высшего поли-
тического руководства страны.

Связь с домом (4,9 %)
В группу вошли сюжеты, связанные с написа-

нием писем домой или чтением полученной кор-
респонденции, с побывками на родине, воссоеди-
нением с родными на освобожденной земле и т. д.

Существенно важны различия в сюжетах на-
писания письма бойцом и чтения им полученного 
письма. Первое изображается как акт интимный: 
боец всегда пишет письмо в одиночестве, товари-
щи если и присутствуют, то остаются на заднем 
плане, не участвуют в процессе. Единственное 
исключение — в репортаже 1943 г.  (№ 16. С. 6), 
где письмо пишут двое — отец и сын, сражающи-
еся вместе. Чтение же полученных писем — акт 
всегда публичный. Но надо заметить, что коллек-
тивно читают письма, отправленные не родными, 
а представителями тыла: рабочими заводов, де-
вушками (подругами по переписке). Фотографий, 
запечатлевших бойцов за чтением письма от род-
ных, на страницах журнала нет.

Получение письма демонстрируется как обще-
ственный акт, символизирующий единство фрон-
та и тыла. Личная связь с семьей на страницах 
журнала заменяется на коллективную, идеологи-
чески выверенную связь с Родиной.

Второй сюжет — побывка бойца на родине. Его 
лейтмотив — обмен победами между бойцом, ко-
торый успешно бьет врага, и оставшимися в тылу 
его родными и знакомыми, которые успешно тру-
дятся в тылу. Начиная с 1943 г., с завершения Ста-
линградской битвы, ставшей переломным момен-
том Великой Отечественной войны, меняется ха-
рактер сюжетов. Если ранее преобладали сюжеты 
«с письмами» и был единственный сюжет «с по-
бывкой» на родине (то есть подразумевался отрыв 
бойца от фронта), то теперь начинают преобладать 

сюжеты «воссоединения с родными». Для таких 
сюжетов характерно изображение телесного кон-
такта персонажей — объятий и поцелуев — как 
прямого знака воссоединения. Это можно объ-
яснить необходимостью поддерживать психоло-
гическую и эмоциональную мотивацию бойцов 
в ходе достаточно крупных и длительных насту-
пательных операций, развернувшихся в 1943–
1944 гг., риторически обещая им скорую встречу 
с родными на освобождаемых территориях. Для 
значительной части бойцов подобная визуальная 
риторика дает ощущение осязаемости близкого 
физического воссоединения с семьей.

Сюжет с  письмом вновь возникает лишь 
в 1945 г. (№ 5 (103). С. 13): боец получает пись-
мо вместе с подарком «неизвестному солдату» 
от девушки. Появление подобного сюжета не слу-
чайно: к концу войны перед бойцами, значитель-
ная часть которых была молодыми неженатыми 
мужчинами, возникает вопрос о том, как устраи-
вать послевоенную жизнь. Знакомство с девушкой 
по переписке с целью дальнейшего общения и воз-
можного брака является одним из способов такого 
устроения. Дискурс плавно смещается с мотива-
ции на победу к конструированию образа после-
военного счастья, личного устройства и преем-
ственности поколений, обеспечивая тем самым 
психологическую подготовку к миру.

Для сюжетов 1942 и начала 1943 г. характерен 
также определенный национальный колорит, кото-
рый выражается, например, в репортаже Георгия 
Зельмы о побывке на родине бойца-узбека.

Подготовка к боям (6,8 %)
Завершающей группой «малых» сюжетов будет 

подготовка к боевым действиям в перерыве между 
ними. В нее вошли сюжеты обучения, осмотра 
и знакомства с трофеями, обсуждения прошедших 
боев, а также ремонта боевой техники.

Для сюжетов, посвященных обучению бой-
цов, характерна смена содержания, совпадающая 
с переломом в войне. С массовой подготовки 
резервов («Наши резервы неисчерпаемы» (1941. 
№ 4. С. 2)) акценты смещаются на изображение 
личной передачи опыта «бывалыми» бойцами 
небольшой группе новобранцев. Новичкам пере-
дается опыт обращения с оружием  (1943. № 12. 
С. 3) или необычные тактики боя  (1944. № 9. 
С. 2). Смещается акцент с подготовки пехоты 
на подготовку более «узких» воинских специ-
альностей — артиллеристов (Там же), миномет-
чиков (1944. № 22. С. 7), офицеров-танкистов 
(1944. № 12. С. 11) , а из пехотных подразделе-
ний внимание уделяется пулеметчикам (1943. 



6363

Образы фронтовой повседневности как механизм формирования идеологического нарратива о войне...

Images of Frontline Everyday Life as a Mechanism for Shaping the Ideological Narrative of War...

№ 21–22. С. 6)  и снайперам (1942. № 24. С. 5). 
Происходит смещение визуального наррати-
ва с мотива тотальной мобилизации и симво-
лического обещания массовых подкреплений 
к признанию роста профессионализма в армии 
и к формированию «отеческого» образа быва-
лых бойцов, опекающих новобранцев. Самих же 
«бывалых» риторически поощряли передавать 
свой фронтовой опыт. Сюжеты с обсуждением 
боев эмоциональны: боец не только выжил, он 
победил в бою и теперь наслаждается триум-
фом (напр., 1944. № 19. С. 6). И в этой радости 
он не одинок — в таких сценах всегда несколь-
ко бойцов, что подчеркивает атмосферу боево-
го товарищества. Для сюжетов взятия трофеев, 
характерных для последнего года войны  (напр., 
1945. № 6 (104) С. 6–7), присуще подчеркнутое 
количество рядами расположенной изъятой вра-
жеской техники. Этот визуальный прием служит 
метафорой тотального краха вражеской военной 
машины, представляя победу не как цепь отдель-
ных успехов, а как закономерный итог.

Другой акцент 1945 г. — возвращение награб
ленного, когда бойцы Красной Армии находят 
схроны с вывезенными в Германию советскими 
ценностями. Так формируется новый аспект об-
раза войны: коллапс врага и восстановление спра-
ведливости, что закладывает фундамент для об-
разов послевоенного мироустройства и формирует 
память о Великой Отечественной войне.

Культурно-массовые мероприятия (10,6 %)
В группу вошли сюжеты, посвященные различ-

ным мероприятиям для бойцов, организованным 
командованием или проводившимся с его санк-
ции: фронтовые кинопоказы, театральные вечера, 
танцы и т. д.

Для сюжетов начала и первых лет войны ха-
рактерно изображение преимущественно кино-
показов, выступлений артистов, прослушивания 
музыки и танцев. Причем танцы не носят массо-
вого характера: на таких фотографиях не более 
полутора-двух десятков бойцов. Данные сюжеты 
выполняли в первую очередь компенсаторную 
и отвлекающую функцию, создавая риторические 
«островки нормальности». Для второй половины 
войны, после Сталинградской битвы, характерно 
как увеличение количества подобных сюжетов, 
так и смена визуального ряда. Появляются кад
ры, изображающие декламацию бойцам стихов 
А. С. Пушкина, сюжеты, посвященные танцам, 
выступлениям артистов и т. д., связываются с ос-
вобождением городов (напр., 1943. № 4–5. С. 9) 
и населенных пунктов (1944. № 5–6. С. 10)  или 

выходом к государственной границе (1944. № 13. 
С. 7) .

Отдельная подгруппа сюжетов, связанных 
с освобождением городов, — это кадры парадов: 
бойцы, освобождавшие город, проходят по его 
главным улицам со знаменами и оружием, в окру-
жении местных жителей, которые приветству-
ют победителей (напр., 1944. № 10. С. 4–5; № 19. 
С. 1, 4–5). Такие изображения выполняют функ-
цию визуальной демонстрации легитимности вла-
сти и народной поддержки, представляя армию 
не только как освободительницу, но и как вос-
становительницу порядка и нормальной жизни.

Таким образом, вместе с переломом в войне ме-
нялся и визуальный ряд — от «быта» к «награ-
дам», от риторического отвлечения к заслужен-
ному триумфу. Этот переход маркирует смену 
базовой пропагандистской задачи: от поддержа-
ния базовой устойчивости личного состава к куль-
тивированию чувства законной гордости, исто-
рической сопричастности и осознания масштаба 
одержанных побед.

Далее следуют группы наиболее распростра-
ненных сюжетов «Фронтовой иллюстрации».

Неформальное общение с  сослуживцами 
(11,4 %)

Группа объединяет сцены досуга солдат, не ор-
ганизованного командованием. Несмотря на то, 
что в некоторых сюжетах встречаются команди-
ры и политруки, они занимают в них роль скорее 
старшего товарища и наставника (1943. № 28–29. 
С. 54) . Наиболее часто встречающийся сюжет — 
это коллективный досуг солдат: беседы «на при-
вале» или игра на музыкальных инструментах 
в кругу товарищей. Практически неизменным 
атрибутом привала будет костер, который слу-
жит не только источником тепла, но и центром 
объединения для бойцов (1944. № 19. С. 11; 1945. 
№ 6 (104). С. 12). Наиболее часто используемым 
музыкальным инструментом будет гармонь и ее 
разновидности (аккордеон или баян) (1945. № 1 
(99). С. 9). Костер и гармонь выступают в роли 
архетипических символов фронтового братства, 
мгновенно узнаваемых аудиторией и вызываю-
щих ассоциации с традиционным, почти фоль-
клорным представлением о воинском сообще-
стве. Соответственно, центральным персонажем 
кадров, посвященных «музыкальным» прива-
лам, был исполнитель. В фотосюжетах «беседы» 
главным персонажем будет «бывалый», опытный 

4 В  данном сюжете командир перед бойцами 
в неформальной обстановке «…рассказывает молодым 
артиллеристам о боевых традициях своей части…»
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воин, выступающий рассказчиком. Иногда эту 
роль выполняет командир или политрук. Такая за-
мена происходит всё чаще с приближением конца 
войны (1944. № 22. С. 8). Образ политрука связы-
вается с партийным руководством, его присут-
ствие в сюжетах отдыха бойцов (дополнительно 
к сюжетам, посвященным непосредственно по-
литработе) символизирует контроль со стороны 
партии, в первую очередь за моральным обликом 
и состоянием бойцов. Наиболее часто образ по-
литрука в неформальных контекстах встречается 
на заключительном этапе войны, когда Красная 
Армия освобождала Европу. Постепенное замеще-
ние фигуры «бывалого» бойца фигурой политру-
ка свидетельствует об идеологическом освоении 
пространства неформального общения. Политрук 
не был «внешней» контролирующей и карающей 
фигурой, он был частью фронтового мира, хотя 
и не равной рядовым бойцам, но включенной 
во фронтовой быт. А его введение в визуальное 
пространство на завершающем этапе войны, ког-
да армия вступала в тесный контакт с бытовым 
и идеологическим пространством Европы, объ-
ясняется необходимостью демонстрировать пар-
тийный контроль над моральным обликом бой-
цов в условиях потенциального идеологического 
«разложения».

Сюжеты пути (13,3 %)
Наибольшая часть сюжетов данной группы 

(примерно две трети) приходится на завершаю-
щий этап войны — на 1944 и 1945 гг. Это напря-
мую соотносится с характером боевых действий: 
Красная Армия проводила масштабные наступа-
тельные операции, и визуальный ряд был призван 
зафиксировать и символически усилить образ на-
тиска. Для снимков этой группы характерны пере-
мещающиеся в колонне массы людей или техники. 
Бойцы могут идти как в пешем строю, так и ехать 
в грузовиках или на танковой броне, а тяготы, 
встречаемые бойцами на маршруте, за редкими 
исключениями (1942. № 22. С. 4; 1944. № 12. С. 4)  
не освещаются. Акцент, таким образом, ставится 
не на индивидуальных сложностях и лишениях 
пути, а на мощи и слаженности военного механиз-
ма. С течением времени колонны солдат и техники 
на снимках количественно увеличивались, а сами 
колонны снимались уже не в полях или лесах, 
а в освобожденных крупных городах, в окружении 
местных жителей, приветствующих освободите-
лей. Проход колонны через город становится схож 
с прохождением парада. Так создавался мощный 
и устойчивый образ армии-освободительницы, 
которая несет восстановление нормальной мирной 

жизни и получает массовое признание и уважение.
Но с переходом боев на территорию Германии 

вновь меняется ландшафт «пути»: светлые улицы, 
полные ликующих горожан, сменяются на улицы 
немецких городов — пустынные и разрушенные. 
Мотив радостной минуты освобождения сменяет-
ся на мотив справедливого возмездия. Этот конт
раст проводит четкую границу между «своим» 
пространством, которое надлежало освобождать 
и восстанавливать, и «вражеским», которое было 
закономерно разрушено и заслуживало возмез-
дия. Таким образом, сам ландшафт становится 
доказательством справедливости войны и право-
ты победителей. В центре внимания оказывается 
победоносно идущая вперед армия как цельный 
организм, где заснятая колонна бойцов или тех-
ники идет вслед за врагом, чтобы громить его 
дальше и дальше. На задний план оттесняются 
издержки и сложности пути бойцов, ведущих по-
стоянное наступление. Это создает эффект предо-
пределенности и необратимости окончательного 
разгрома врага, дальнейшего триумфа. Движение, 
лишенное усталости и постоянно «набирающее 
массу», служило символом неизбежности побе-
ды и разгрома врага, который становился лишь 
вопросом времени.

Политработа (20,8 %)
Рост роли образа политрука уже упоминался 

ранее, поэтому стоит сделать оговорку, что раз-
деление сюжетов между группой неформального 
общения и собственно политработы в данной ста-
тье определяется способом артикуляции сюжета 
на страницах журнала. В одних случаях эту функ-
цию выполняет подпись к изображению, опре-
деляющая его как сцену политической работы, 
в других — предметное наполнение кадра, напри-
мер листовки или партийный билет, в‑третьих — 
сама ситуация, например выступление политру-
ка перед строем бойцов. Сюжеты, освещающие 
политработу, можно разделить на несколько под-
групп: принятие присяги (1942. № 7. С. 2), вступ
ление в партию (1944. № 21. С. 10), коллектив-
ное чтение газет малыми группами бойцов (1944. 
№ 12. С. 3) и митинги. Митинги, в свою очередь, 
можно подразделить еще на две подгруппы: а) вы-
ступления политрука или приезжего оратора 
(1944. № 9. С. 6) и б) публичное чтение приказов 
Сталина (Там же. С. 2).

Интересна динамика сюжетов: начиная с 1942 г. 
постепенно исчезает подгруппа «принятие при-
сяги», но вырастает количество сюжетов с пуб
личным чтением приказов Сталина. Последнее 
артикулируется почти исключительно подписями, 
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в самой фотографии чтение приказа демонстри-
руется только наличием листа бумаги в руках 
оратора. Эта смысловая подмена ритуала личной 
верности (присяга) на ритуал следования ука-
заниям Вождя (приказ) маркирует важнейший 
идеологический сдвиг: источником легитимности 
и моральной силы становится не «Родина», а кон-
кретная фигура Верховного Главнокомандующего 
и его директивы. Частый сюжет второй половины 
войны — чтение газет малыми группами бойцов, 
причем и в снимках, и в подписях фигурирует, как 
правило, «Правда». Если же в руках бойцов дру-
гая газета, то в ней они читают не что иное, как 
«исторический приказ Верховного Главнокоман-
дующего от 23 февраля» (1945. № 5. С. 9) . Этот 
акцент риторически формулирует политическую 
сознательность бойцов, которые активно интере-
суются повесткой дня, предпочитая центральные 
источники.

Для сюжетов с малыми группами бойцов (1944. 
№ 12. С. 3) характерна следующая особенность: 
практически все изображенные бойцы носят 
на груди медали. Это выдает заведомую поста-
новочность снимка, но, что более важно, наличие 
наград на бойцах, изучающих свежую «Правду», 
приказ Верховного Главнокомандующего или те-
оретический труд Сталина (1944. № 20. С. 8) фор-
мирует четкую риторическую взаимосвязь между 
политической сознательностью и фронтовым ге-
роизмом. Эта же взаимосвязь создавалась и при 
помощи другой подгруппы сюжетов: «принятие 
в партию». В подписях к снимкам прежде всего 
указывалось, что заявление в партию подавали 5 
почти исключительно отличившиеся в бою солда-
ты. Показателен репортаж под названием «Хочу 
идти в бой коммунистом!» (1944. № 17. С. 13). Его 
сюжет строится по следующей схеме: боец про-
явил себя в боях, что закалило его характер, и он 
решил стать членом коммунистической партии. 
Он подает заявление, которое принимается лишь 
после следующего боя, в котором боец также про-
явил себя героем. Стоит отметить, что кадры вру-
чения партбилета строятся аналогично кадрам 
награждения орденами и медалями, риторически 
уравнивая членство в коммунистической партии 
и боевую награду. Это превращало партию в лич-
ную сущностную ценность для каждого бойца. 
Таким образом, посредством визуального кон-
струирования реальности складывался нарратив 
о сакральной роли партии и лично Сталина как 
единственного и непогрешимого организатора по-

5 Стоит подчеркнуть, что именно подают заявление, 
а не принимаются.

беды. Героизм бойца обретал полноту лишь через 
осознанную политическую верность. Это, в свою 
очередь, закладывало идеологический фундамент 
для послевоенного нарратива о войне.

Общение с освобожденными местными жи-
телями (21,2 %)

В отличие от остальных сюжетных групп, изме-
нения в изображаемом в сюжетах общении с мест-
ными жителями будут определяться не только 
дискурсивными изменениями, но и продвижением 
фронта на запад. Важнейшим изменением станет 
эволюция образов «освобождаемых». В 1942 — 
начале 1943 г. это преимущественно дети и стари-
ки, выступающие в образах архетипичных «отца 
и матери», создавая сакральный образ освобожде-
ния своих ближних от врага. Но уже с середины 
1943 г., когда угроза существованию Советского 
Союза отступает, на смену им приходят образы 
девушек и юношей, создавая риторическую фи-
гуру «борьбы за будущее». Именно в этот период 
наиболее активно эксплуатируются снимки, по-
строенные по схемам «солдат вдвоем с девушкой» 
и «солдаты в окружении девушек». Образ молоде-
жи визуализирует «завтрашний день», за который 
сражается армия, а флирт или дружеское общение 
с девушками возрождают тему нормальной, мир-
ной жизни и репродуктивного потенциала нации, 
который был сохранен.

Вместе с тем нарратив освобождения родного 
дома сохраняет свою актуальность до окончатель-
ного освобождения территории СССР. Хорошей 
иллюстрацией сосуществования нарративов яв-
ляется выпуск № 24 за 1943 г., полностью посвя-
щенный освобождению Харькова . В нем представ-
лены сюжеты, связанные со старшим поколением 
(«воссоединение с матерью»), но приоритет всё же 
отдан поколению молодому: на обложке изобра-
жен солдат в окружении подростков и с девочкой 
на руках. А уже на следующей странице — сцена 
поцелуя солдата-освободителя с молодой харь-
ковчанкой.

Вновь меняются образы освобожденного мир-
ного населения со вступлением Красной Армии 
на территорию Европы. Население европейских 
городов представлено преимущественно ликую-
щей толпой, чествующей Красную Армию (1944. 
№ 21. С. 4). И наконец, с продвижением Красной 
Армии на территорию Германии сюжеты, связан-
ные с освобождением мирного населения, прак-
тически пропадают, появляясь лишь в репорта-
жах, посвященных освобождению европейских 
столиц, например Вены. В логове врага не может 
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быть мирного населения, каждый гражданский 
таит потенциальную опасность. Наиболее ярко это 
подчеркивается в сюжете «Будь бдителен» в вы-
пуске № 7 за 1945 г. (с. 8), где преобладают моти-
вы тотального недоверия в отношении немецкого 
населения. Каждый, даже самый безобидно вы-
глядящий немец, может оказаться диверсантом 
или недобитым «оборотнем».

Вслед за изменениями в образе мирного жите-
ля меняется и пространственное наполнение кад
ров. В дополнение к «родным» деревням и колхо-
зам приходят крупные районные центры и столи-
цы союзных республик, постепенно сменяя их, 
а на смену им приходят центры европейских сто-
лиц, которые сменяются пейзажами руин городов 
Германии. Пространство, таким образом, стано-
вится активным участником нарратива. Переход 
от «своего/родного» через «союзное/цивилизо-
ванное» к «вражескому/разрушенному» визуаль-
но воплощает весь путь армии и идеологически 
окрашивает каждую его стадию. Таким образом, 
четко прослеживается динамика смены военно-
го нарратива: с защиты сакральных ценностей 
от нависающей экзистенциальной угрозы к со-
хранению собственного будущего и к триумфаль-
ному шествию по Европе, которое заканчивается 
справедливым возмездием врагу. Через тщатель-
но отобранные образы «своих» и «чужих» граж-
данских лиц пропаганда не просто фиксировала 
продвижение фронта, но и формировала у бойцов 
и тыловой аудитории эмоционально-ценностное 
отношение к освобождаемым территориям, по-
следовательно переводя его от жалости и защиты 
к триумфу и, наконец, к мести и утолению жажды 
справедливости.

Заключение
Проведенный анализ динамики визуального со-

держания сюжетных групп, посвященных фронто-
вой повседневности на страницах журнала «Фрон-
товая иллюстрация», позволяет сформулировать 
ряд выводов.

Во-первых, будучи органом Главного полити-
ческого управления РККА, журнал занимался 
не столько фиксацией реального быта бойцов, 

сколько конструированием и идеологическим 
наполнением военного нарратива. Посредством 
тщательно отобранных, а в ряде случаев сре-
жиссированных кадров и репортажей формиро-
валась нормативная модель восприятия войны, 
задававшая читателю (в первую очередь самим 
бойцам) необходимый угол зрения. Визуальный 
нарратив выстраивался в систему, призванную 
создать у аудитории единый, целостный образ 
конфликта и роли его основных акторов (сол-
дат, партии, государства). Издание выступало 
не хроникером, а режиссером визуальной ре-
альности.

Во-вторых, различные аспекты фронтовой по-
вседневности на страницах журнала подвергались 
последовательной ритуализации. Повседневные 
действия (быт, отдых, лечение) унифицировались 
и приобретали характер церемоний, создавая сис
тему устойчивых визуальных кодов и внутренних 
ассоциативных рядов.

В-третьих, формируемый этими сюжетами ви-
зуальный нарратив обладал выраженной дина-
микой. Она обусловливалась как общим ходом 
военных действий, так и менявшимися задачами 
власти по репрезентации войны. Эволюция нар-
ратива прошла путь от образа экзистенциальной 
угрозы начала войны (когда политическая про-
блематика уступила место общенародной моби-
лизации) к фокусировке на технической мощи, 
мужестве и профессионализме бойцов, ведущих 
постоянное наступление и освобождающих свою 
страну.

Таким образом, «Фронтовая иллюстрация» 
предстает инструментом визуальной политики, 
формировавшим идеологически выверенный об-
раз войны. Визуальный язык издания не просто 
сопровождал, но во многом и формировал истори-
ческую память о войне. Анализ этих механизмов 
позволяет увидеть за внешней фактографично-
стью военной хроники сложную систему идео
логических кодов, создававших ту единственно 
возможную оптику, сквозь которую читателю 
предлагалось воспринимать и осмысливать про-
исходящее.
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