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Аннотация.  В статье рассматривается актуальность исследования самоидентификации личности через 
обращение к историческому контексту. Исследование фокусируется на меморативном ландшафте Аркаима 
как пространстве, где научное и обыденное восприятие истории взаимодействуют, влияя на самоиденти-
фикацию посетителей. Основной целью работы является выявление параметров самоидентификации, спо-
собствующих эффективной популяризации исторического знания. В качестве эмпирического материала 
использованы данные 39 глубинных интервью с различными категориями акторов Аркаима. Теоретиче-
ская база исследования включает концепции исторической и культурной памяти М. Хальбвакса и Я. Асс-
мана, а также теорию идентичности М. Хехта. Эти подходы позволяют анализировать механизмы сочета-
ния субъективных и объективных представлений о прошлом в сознании реципиентов. Особое внимание 
уделяется потенциалу популяризации истории через апелляцию к культурному опыту и предпочтениям 
личности. Исследование выявило, что пространство Аркаима, благодаря своей природной и символической 
насыщенности, способствует расширению сознания и обновлению самоидентификации посетителей. Ав-
торы предлагают рассматривать популяризацию исторического знания через мультимедийные форматы 
и культурные коды, актуальные для реципиентов, что может способствовать привлечению более широкой 
аудитории.
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Abstract. The article discusses the relevance of studying personal self-identifi cation through an appeal to the his-
torical context. The study focuses on the memorial landscape of Arkaim as a space where scientifi c and everyday 
perception of history interact, infl uencing the self-identifi cation of visitors. The main goal of the work is to identify 
the parameters of self-identifi cation that contribute to the eff ective popularization of historical knowledge. The em-
pirical material includes data from 39 in-depth interviews with various categories of Arkaim actors. The theoreti-
cal basis of the study includes the concepts of historical and cultural memory by M. Halbwachs and J. Assmann, as 
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well as M. Hecht’s theory of identity. These approaches allow us to analyze the mechanisms of combining subjec-
tive and objective ideas about the past in the consciousness of recipients. Particular attention is paid to the potential 
for popularizing history through an appeal to cultural experience and personal preferences. The study has revealed 
that the space of Arkaim, due to its natural and symbolic richness, contributes to the expansion of consciousness 
and renewal of self-identifi cation of visitors. The authors propose to consider the popularization of historical know-
ledge through multimedia formats and cultural codes relevant to recipients, which can help attract a wider audience.
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Введение
Актуальность исследования обусловлена ро-

стом внимания к историческому прошлому, про-
являющимся в социумах разной степени локаль-
ности, решающих разные задачи, в том числе 
выбора стратегий самоидентификации. Необхо-
димость выбора данных стратегий связана как 
с магистральными общецивилизационными фак-
торами (одним из которых является стимулиро-
ванное развитием техники и технологий увели-
чение скорости информационного обмена и, как 
следствие, корректировка индивидами и социу-
мами собственных представлений о мире), так 
и с разными аспектами текущей социокультур-
ной повестки, транслирующими идеи пересмотра 
принципов взаимоотношений внутри сообществ 
и сообществ между собой. Динамика данных про-
цессов погружает в состояние ментальной неопре-
деленности не только большие социальные груп-
пы, но (что особенно значимо для нашего исследо-
вания) отдельную личность. Вслед за М. Кастель-
сом предположим, что для человека информаци-
онной эпохи выход из подобного состояния про-
сматривается в пространстве поиска собственной 
идентичности [Кастельс, 2000]. Для нас очевидно, 
что история (в широком смысле — совокупность 
представлений о прошлом) в этом пространстве 
играет существенную роль. Но условия, характер 
и формы влияния научного исторического зна-
ния на самоидентификацию личности, изначально 
не вполне погруженной в исторический контекст, 
на наш взгляд, нуждаются в уточнении.
Данная статья представляет собой попытку 

не столько проследить механизм влияния осве-
домленности об исторических фактах на обрете-
ние или укрепление идентичности, сколько рас-
смотреть возможности апелляции к особенностям 
личности человека, его культурного опыта, этико- 
эстетических предпочтений и актуальных приори-

тетов в качестве условия эффективной популяри-
зации истории. В свою очередь, воспринимаемое 
реципиентом историческое знание может поспо-
собствовать оптимизации его самоидентификаци-
онной стратегии. Площадкой, раскрывающей по-
тенциал применения подобных просветительских 
подходов, является меморативный ландшафт как 
пространство культуры памяти [Вандышев, Ве-
селкова, Прямикова, 2022] археологического па-
мятника Аркаим Челябинской области. Его смыс-
ловым центром является открытое археологами 
в 1987 г. городище эпохи бронзы, позволяющее 
воссоздать значимые элементы культуры и быта 
людей прошлого, способные скорректировать 
устоявшиеся представления как о месте данной 
территории в контексте мирового исторического 
развития, так и об особенностях развития миро-
вой истории в целом. Здесь же в виде артефактов 
и реконструированных объектов сосредоточены 
следы пребывания людей более ранних (жилище 
человека каменного века) и более поздних эпох 
(относящаяся к сарматской культуре реконстру-
ированная усыпальница Курган- Темир).
Природный ландшафт Аркаима представляет 

собой сочетание степи с пологими возвышенно-
стями, реки, соприкасающейся с крутым подъ-
емом на относительно высокую для этих мест 
Грачиную сопку (в используемой посетителями 
Аркаима топонимике она известна как Гора люб-
ви), а также небольших островков леса. Природ-
ный компонент в меморативном ландшафте Ар-
каима, с точки зрения посетителей, выполняет 
ряд функций, из которых выделим две, наиболее 
актуальные для нашего исследования: а) иллю-
страция истории формирования геологической 
структуры планеты; б) эстетизация пространства 
через возможность восприятия его элементов в ка-
честве гармоничного целого, имеющего симво-
лическое значение, актуальное как для каждого 
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отдельного реципиента (с учетом особенностей 
его жизненного, культурного опыта), так и для 
групп реципиентов, сформированных на основе 
апелляции к общим культурным кодам. Локация 
Аркаима примечательна тем, что в ней сосуще-
ствуют научно- историческое знание и обыденные 
представления о прошлом (а также о его влиянии 
на настоящее и будущее), имеющие часто псевдо- 
или даже антинаучный характер. Деструкцию по-
следних убедительно обосновывает в своих трудах 
Е. В. Куприянова [Куприянова, 2021]. Не оспаривая 
позицию исследователя, авторы текущей статьи 
тем не менее предлагают посмотреть на разно-
образие интересов посетителей Аркаима с пози-
ции потенциала популяризации исторического 
знания.
Объект исследования — самоидентификация 

личности как фактор, одновременно обусловли-
вающий обращение к историческому контексту 
и влияние данного контекста на уровни идентич-
ности человека.
Предмет исследования — параметры процесса 

самоидентификации посетителей меморативного 
ландшафта Аркаима, обусловливающие потенци-
ал эффективной популяризации исторического 
знания.
Цель исследования — выявить, охарактеризо-

вать и систематизировать параметры самоиденти-
фикации посетителей меморативного ландшафта 
Аркаима, влияющие на эффективность популяри-
зации истории.
В качестве материала исследования использо-

вался контент 39 глубинных интервью с актора-
ми меморативного ландшафта Аркаима следую-
щих категорий: 1) сотрудники администрации 
комплекса и научные работники расположенного 
на территории Аркаима Музея природы и челове-
ка; 2) организаторы и участники фестиваля исто-
рической реконструкции «Пламя Аркаима» и фе-
стиваля традиционной кухни «Крынка»; 3) вла-
дельцы и работники расположенных на терри-
тории и в окрестностях Аркаима кафе, торговых 
точек и гостиниц; 4) организаторы медитативных 
и эзотерических практик; 5) представители ад-
министраций Кизильского и Брединского муни-
ципальных районов, на территории которых рас-
положен Аркаим; 6) посетители меморативного 
ландшафта Аркаима.
Теоретико- методологическая база исследо-

вания. Концепция М. Хальбвакса, соотносящая 
историческую и культурную память [Хальбвакс, 
2005], и развивающая ее концепция Я. Ассмана, 
раскрывающая природу и значение исторической, 

коммуникативной и культурной памяти [Ассман, 
2004], в проекции на пространство Аркаима по-
зволяют понять механизмы сочетания в сознании 
реципиента субъективных (коллективная, комму-
никативная память) и объективных (историческая 
память) представлений о прошлом, а также оце-
нить потенциал институционализированной ин-
терпретации событий эпохи бронзы, а также более 
ранних и более поздних эпох, элементы которых 
сосредоточены в пространстве Аркаима (куль-
турная память). Теория идентичности М. Хехта 
[Загидуллина, 2023] дает возможность систем-
но рассмотреть особенности самоидентификации 
акторов меморативного ландшафта Аркаима по-
средством анализа контента глубинных интер-
вью с ними, а также результатов «насыщенного 
описания» по методу Клиффорда Гирца. Подход 
к интерпретации этих данных в значительной сте-
пени основан на концепции «глобальной дерев-
ни» М. Маклюэна [Маклюэн, 2022] и его же идее 
внешнего расширения человека [Маклюэн, 2003].

Специфика Аркаима как пространства са-
моидентификации
Меморативный ландшафт археологического па-

мятника Аркаим характеризуется тем, что объ-
екты и предметы исторического прошлого орга-
нично вписываются в природную среду, визуаль-
ный контекст которой: 1) нивелирует признаки 
современной цивилизации (столбы линии элек-
тропередачи, автомобили, одежда, аксессуары 
посетителей и др.); 2) обладает символической 
емкостью, отсылая сознание посетителей к ар-
хетипам и культурным кодам (сочетание степи, 
реки и возвышенностей, эстетика восхода и зака-
та солнца и др.).
Логично предположить, что оба этих свой ства 

делают пространство данного памятника «сво-
им» для широкого круга самых разных людей, 
объединенных потребностью расширения круго-
зора (прикладной аспект) или даже «расширения 
сознания» [Гиренок, 2023], позволяющего вый-
ти за привычные рамки восприятия реальности 
с целью обретения ее обновленного понимания, 
способствующего самоидентификационной «пе-
резагрузке». Есть основания полагать, что гармо-
низирующий характер этого процесса обусловлен 
катарсической реакцией в ее эстопсихологической 
трактовке, данной Л. С. Выготским. По Выгот-
скому катарсис — результат столкновения двух 
противоположно направленных линий одного аф-
фекта, которые в точке своего столкновения вза-
имно уничтожаются [Выготский, 1986].  Иными 
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словами, гармония как финал очищения через со-
переживание — следствие столкновения противо-
положных начал. Систематизация гармонизирую-
щих противоположностей, заполняющих собой 
пространство Аркаима, — тема отдельного иссле-
дования. В текущей статье мы лишь рассмотрим 
функционирование аффекта, обусловливающего 
новизну ощущений посетителя через его сопри-
косновение со знакомыми образами. Попытаемся 
приблизиться к пониманию этого процесса через 
интерпретацию одного из «насыщенных описа-
ний». Данная интерпретация во многом опира-
ется на характеристику уровней идентичности 
М. Хехта [Загидуллина, 2023], суть которой в том, 
что идентичность связана не только с тем, как 
человек себя осознает и с какой группой соотно-
сит, но и с тем, как он проявляет себя в окружаю-
щем его пространстве. Названия возвышенностей 
в «насыщенном описании» обозначены топонима-
ми, которые в основном используют в своих от-
ветах на вопросы социологического исследования 
посетители Аркаима.
Подножие Шаманки и горы Покаяния. Группа 

из восьми человек: трое мужчин лет 35 (у одного 
из них голова замотана в черную ткань, напоми-
нающую восточный головной убор), две женщи-
ны — одна лет 30, другая моложе, трое детей — 
девочка лет 7 и двое мальчиков примерно 4–5 лет. 
Мальчики в защитного цвета футболках и оран-
жевых кепках, девочка в ярко-красной футболке 
и белой кепке. Девочка, указывая на гору Покая-
ния и Здоровья, говорит: «Папа, туда нам надо… 
А потом туда» (указывает на Шаманку) (насы-
щенное наблюдение от 27 мая 2023 года. 10 часов 
04 минуты).
В данном фрагменте значима фраза девочки, 

указывающая, во-первых, на эмоциональную во-
влеченность ребенка в окружающее его простран-
ство, а во-вторых, позволяющая составить пред-
ставление о механизмах данной вовлеченности. 
Девочке приблизительно 7 лет, и в этом возрасте 
ребенок, как правило, владеет родным разговор-
ным языком на уровне взрослого человека. При 
этом структура фразы «туда нам надо» отступа-
ет от привычной разговорной нормы («нам надо 
туда»). Для человека, погруженного в контекст 
актуальной для детей массовой культуры, данное 
отступление не кажется удивительным, так как 
воспринимается в качестве прецедентного тек-
ста — цитата персонажа (главы кочевого племе-
ни времен ранней Руси) из первого мультфиль-
ма цикла «Три богатыря» (режиссер Константин 
Бронзит), созданного в 2004 г. и до сих набираю-

щего достаточное количество просмотров. Мо-
жем предположить, что пространство аркаимской 
степи с ее возвышенностями активировало в со-
знании девочки воспоминание о понравившемся 
мультфильме и через это воспоминание стало для 
нее своим.
На этом же примере попробуем рассмотреть 

механизм самоидентификации посетителя в про-
странстве Аркаима в аспекте соотнесения исто-
рической, коммуникативной и культурной памяти 
(Я. Ассман), что позволит более детально увидеть 
возможные подходы к популяризации историче-
ского знания через апелляцию к идентичности 
объекта просветительской деятельности. Напом-
ним, что в концепции Я. Ассмана под истори-
ческой памятью подразумевается совокупность 
открытых и систематизированных историками- 
профессионалами исторических фактов. Комму-
никативная память понимается как живая ткань 
общих воспоминаний современников (не факт, что 
точно так всё было, но факт, что именно так все за-
помнили). Пространство коммуникативной памя-
ти укладывается в границы времени до 40 лет (для 
некоторых событий до 80 лет), то есть речь идет 
об общих воспоминаниях, актуальных для совре-
менников, представляющих два, три или четыре 
поколения. Культурная память — институциали-
зированное обращение к далекому прошлому че-
рез повторение воспоминаний об определенных 
событиях и их интерпретации с целью самоиден-
тификации социума в настоящем [Ассман, 2004].
Можем предположить, что в эмоционально 

окрашенной за счет прецедентности фразе де-
вочки элемент культурной памяти представлен 
в стереотипизированном до комического гротеска 
образе предводителя кочевников — части систе-
мы поданных в таком же ключе образов русско-
го фольклора. Факт семейного просмотра мульт-
фильма — элемент коммуникативной памяти, ак-
тивировавшийся благодаря ландшафту, вызыва-
ющему ассоциации с показанной в мультфильме 
эпохой. Именно в пространстве коммуникативной 
памяти (если мы правильно понимаем трактовку 
этого феномена Яном Ассманом) происходит есте-
ственная, «живая» самоидентификация человека. 
Усваиваемый в процессе данной самоидентифика-
ции культурный код (элемент культурной памяти) 
легко считывается в любом тексте, инсталляции, 
театральной постановке (и т. д.) либо в мемора-
тивном, природном или другого рода ландшафте, 
если эти тексты и ландшафты (в самом широком 
смысле слова) имеют схожие черты с носителем 
культурного кода, актуальным для реципиен-
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та в момент его усвоения. Соответственно, одна 
из эффективных стратегий популяризации исто-
рического знания (трансляции исторической памя-
ти в терминологии М. Хальбвакса и Я. Ассмана), 
на наш взгляд, заключается в апелляции к аспек-
там коммуникативной памяти и либо усвоенным 
с ее помощью культурным кодам, либо активиро-
ванным архетипам в том значении, которое вкла-
дывал в этот термин К. Г. Юнг [Юнг, 2019].
Исходя из этого, попытки трансляции историче-

ских фактов об Аркаиме посредством мультфиль-
мов, такими как «Сказ об Аркаиме» и «Мы живем 
на Аркаиме», представляются не только вполне 
убедительными, но и достаточно перспективны-
ми. Тем более дети в данный момент не самая мно-
гочисленная на Аркаиме категория посетителей. 
Расширение их круга — шаг к реализации по-
тенциала формирования устойчивой и заинтере-
сованной в научно- просветительском контенте 
аудитории.
Интересны и другие опыты популяризации 

истории в пространстве Аркаима, ориентирован-
ные на изначальную идентичность посетителя 
и в той или иной степени воспроизводящие опи-
санную выше схему. Например, чтение и хорео-
графическая интерпретация фрагментов Ригве-
ды в аудио визуальной стилистике, содержащей 
элементы актуальных молодежных субкультур.
Представляется также значимым более внима-

тельно изучить возможности применения страте-
гии популяризации истории в кругах посетителей, 
осуществляющих медитативные и эзотерические 
практики, учитывая, что характер их действий 
восходит к универсальным обрядовым паттер-
нам, воспроизводящимся, согласно М. Маклюэну, 
в современности.

Меморативный нарратив как фактор попу-
ляризации исторического знания
Под меморативным нарративом мы понима-

ем сконструированную актором меморативно-
го ландшафа историю, которая связана одновре-
менно и с элементами данного пространства, 
и с культурным, жизненным опытом самого 
актора, определяющим его идентичность. Про-
анализировав содержание глубинных интервью 
акторов в сочетании с анализом контента «насы-
щенных описаний» социокультурных, медита-
тивных и эзотерических практик, можно просле-
дить процесс наррации, нередко предполагающий 
синтез в сознании актора исторических сведений 
из разных эпох. Подобный синтез, на наш взгляд, 
способствует самоидентификации актора и од-

новременно стимулирует его интерес к научно- 
историческому знанию. Постараемся продемон-
стрировать действие этого механизма восприятия 
на конкретных примерах.

«Эти домики строились единообразно, их тут 
целый ряд стоял, они все одинаковые, для перво-
целинников, на двух хозяев. Эти входы я оставил, 
как были. Там еще печка была. Но я разделил дом 
на четыре части, чтобы больше коечек [для ту-
ристов] поставить. Но местную традицию об-
мазки глиной я сохранил […] Раз это целинники, 
ряд артефактов я привез, связанных с сельским 
хозяйством: жернова, каток (на полях молоти-
ли зерно) […] Это еще лет сто назад. Казаки, все 
на гужевой тяге, либо сила воды, ветра…» (Из ин-
тервью 13.08.2023).
Предметы сельхозпроизводства апеллируют 

к профессиональной идентичности, связывающей 
время освоения целины в советскую эпоху (ком-
муникативная память) с более ранними традици-
ями ведения сельского хозяйства, формируемыми 
на этой территории казаками. В свою очередь, 
образ казачества отсылает к разным аспектам 
культуры данного социального слоя — от куль-
та защиты отечества до фольклорных элементов, 
подчеркивающих казачью вольность, метафорич-
ным воплощением которой является образ степи, 
имеющей свою давнюю историю, не связанную 
с казачьей культурой, но создающую ощущение 
опосредованной преемственности.

«Для меня значима степь как казачья терри-
тория и давняя история этой степи — Аркаим, 
Синташта…» (Из интервью 12.08.2023).
Тот же принцип самоидентификации посред-

ством восприятия результатов археологических 
находок с последующим пробуждением интереса 
к их смысловому наполнению наблюдаем и в сег-
менте посетителей Аркаима, нацеленных на ме-
дитативные и эзотерические практики.

«Всех волнует этот вот персонаж […] На бе-
регах Тобола [найден]. Подлинник хранится в Кос-
танайском музее археологическом. Фигурка 20 
сантиметров, она и в музее есть. Народ называет 
его Смотрящий в небо, за его взгляд в небеса […] 
Это бронзовый век. Почему и приплели к Аркаиму, 
потому что это культурный слой, который отно-
сится ко времени существования Аркаима. Смысл 
какой вкладывают […] — что человек в то вре-
мя не только выживал, металл плавил, но и де-
лал такие скульптурки, но и созерцал, стремился 
к чему-то духовному» (Из интервью 13.08.2023).
Мотив созерцания неба распространен в осу-

ществляемых посетителями в  пространстве 
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 Аркаима медитативных и эзотерических 
 практиках. Особенно часто он проявляется в тра-
дициях встречи восхода солнца.

27 мая 2023 года, 4 часа 44 минуты. Восход 
солнца на горе Шаманка.

4:45. На «козырьке» восточного склона горы 
женщина в джинсах, бежевой сверху и темно- 
бордовой книзу кофте, с густыми темно- 
бордовыми волосами, скрывающими шею. Воз-
раст 45–50 лет. Она стоит недвижимо по центру 
«козырька», расставив ноги на ширине плеч. Руки 
согнуты в локтях под углом 45 градусов, ладони 
обращены на восток.

4:50. Две девушки в черном перемещаются 
с вершины горы на «козырек», располагаются 
по правую руку от женщины. Туда же движет-
ся высокий крепкого телосложения мужчина лет 
сорока со щетиной на щеках, шее и подбородке, 
со стриженными почти под ноль висками. Одет 
в куртку, брюки и головной убор цвета хаки (курт-
ка зеленого оттенка, а брюки серого), такого же 
цвета зеленого оттенка рюкзак. Он становит-
ся слева от женщины в центре. Слева от него 
располагается женщина лет 45 в ярко-желтой 
куртке и с золотистыми волосами. Сначала она 
садится, затем просит мужчину подать руку — 
он помогает ей встать. Женщина в центре в это 
время, подняв руки вверх, раскачивается из сто-
роны в сторону.

4:54. Женщина в центре садится на камни, ноги 
согнуты в коленях, лицо обращено на восток, руки 
согнуты в локтях под прямым углом ладонями 
к голове. Остальные четверо стоят лицом на вос-
ток с опущенными под углом руками, ладони обра-
щены на восток. Мужчина в одежде цвета хаки 
абсолютно неподвижен.

4:55. Край солнца показывается из-за горизон-
та. На горе находится 35–40 человек. Полная ти-
шина, лишь звук гравия под ногами только что 
пришедших.
Судя по характеру действий людей, встречаю-

щих восход, солнце — воплощение архетипиче-
ского восприятия высшего, божественного начала, 
целостности сущего, частью которого является 
каждый из участников церемонии, воспроизводя-
щейся по утрам разными посетителями Аркаима. 
Характер их действий имеет несколько устойчи-
вых доминант (наиболее устойчивая — созерца-
ние восхода), отчасти напоминающих процесс 
активации культурной памяти (по Я. Ассману), 
однако при этом всегда вариативных. Приобще-
ние к целостности не предполагает отказа от соб-
ственной идентичности, о чем свидетельствуют 

детали современной одежды, причесок и других 
вполне обыденных атрибутов внешности посе-
тителей. Наоборот, соприкосновение с целост-
ным позволяет значимую для посетителя иден-
тичность актуализировать, о чем прямо или кос-
венно говорит содержание их ответов на вопро-
сы о мотивации приезда на Аркаим. Наличие 
исторического контекста в виде сосредоточен-
ных на Аркаиме предметов и памятников эпохи 
бронзы и других эпох делает процесс самоиденти-
фикации материально осязаемым, то есть вопло-
щенным в данных объектах и предметах. Отсю-
да ощущение личной связи с далеким прошлым 
(«люди бронзового века так же смотрели в небо, 
стремясь к чему-то духовному») и потенциальный 
стимул к более глубокому погружению в научно- 
исторический контекст.

Заключение
Установлено, что обращение к исторической 

памяти проявляется: 1) в восприятии и репрезен-
тации в виде экскурсий истории геологической 
структуры ландшафта Аркаима как части истории 
формирования земной поверхности (естествен-
нонаучный срез); 2) в восприятии и репрезента-
ции в виде экскурсий объектов (реконструиро-
ванных на основе научно- исторических данных) 
и предметов (найденных в процессе археологи-
ческих раскопок), связанных с определенными 
историческими эпохами, материализовавшими-
ся на территории меморативного ландшафта Ар-
каима; 3) в восприятии и репрезентации данных 
и объектов, связанных с историей открытия и со-
хранения памятника (дамба недостроенного во-
дохранилища и др.); 4) в изготовлении и репре-
зентации одежды, вооружений, предметов быта, 
кулинарных блюд, связанных с определенными 
эпохами и являющихся следствием условий жизни 
и характером поведения людей этих эпох. Моти-
вация обращения акторов к исторической памяти 
связана: а) с поиском собственной идентичности 
через соприкосновение с материальной культурой 
ментально близкой себе эпохи; б) с необходимо-
стью более детально и глубже понять историче-
ский контекст современности, обусловливающий 
актуальные социокультурные тренды; в) с праг-
матическими аспектами, связанными с возможно-
стью осмыслить или даже применить технологии 
прошлого в современности.
Обращение к культурной памяти в меморатив-

ном ландшафте Аркаима проявляется в относи-
тельно свободном истолковании акторами (в ос-
новном посетителями, владельцами ряда торговых 
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точек, организаторами медитативных и эзотери-
ческих практик) сведений о древнем поселении 
бронзового века либо опосредованно связанных 
с ним представлениях о мистической силе Аркаи-
ма. При этом материализация культурной памяти 
через «повторение и воскрешение» (Я. Ассман), 
в том числе через элементы ритуала, имеет ряд 
устойчивых характеристик: 1) привязка к природ-
ным объектам, значимую символическую функ-
цию в котором выполняют горы и солнце; 2) обра-
щение в разных формах к памяти предков.

Анализ контента глубинных интервью показы-
вает, что апелляция к идентичности рассматри-
вается акторами в качестве эффективной страте-
гии популяризации исторического знания. Это 
предполагает: 1) уточнение параметров общего 
нарратива, обладающего чертами медийности 
меморативного ландшафта Аркаима; 2) приори-
тет сохранности существующего меморативного 
ландшафта, а не экстенсивного развития матери-
альной инфраструктуры.

Список источников
1. Ассман Я. Культурная память: Письма, память о прошлом и политическая идентичность в высо-

ких культурах древности / пер. с нем. М. М. Сокольской. М. : Языки славянской культуры, 2004. 368 с.
2. Вандышев М. Н., Веселкова Н. В., Прямикова Е. В. Меморативный ландшафт: концепция и опыт 

применения // Социология власти. 2022. Т. 34, № 1. С. 69–94.
3. Выготский Л. С. Психология искусства. 3-е изд. М. : Искусство, 1986. 573 с.
4. Гиренок Ф. И. Сознание и аффект в антропологическом дискурсе // Вестник Томского государ-

ственного университета. 2023. № 487. С. 50–54. DOI 10.17223/15617793/487/6.
5. Загидуллина М. В. Алгоритм мультимодального дискурс- анализа любительских видеонарративов 

(к вопросу о материализации идентичности) // Знак: проблемное поле медиаобразования. 2023. № 4 (50). 
С. 66–78. DOI 10.47475/2070-0695-2023-50-4-66-78.

6. Кастельс М. Информационная эпоха: экономика, общество и культура / пер. с англ.; под науч. ред. 
О. И. Шкаратана. М. : ГУ-ВШЭ, 2000. 608 с.

7. Куприянова Е. В. Аркаим: рождение легенды: монография. Челябинск : Край РА, 2021. 224 с.
8. Маклюэн М. Галактика Гутенберга. Становление человека читающего / пер. И. О. Тюриной. М. : 

Академический проект, 2022. 443 с.
9. Маклюэн М. Понимание медиа: Внешние расширения человека / пер. В. Г. Николаева. М. : КА-

НОН-пресс- Ц; Жуковский : Кучково поле, 2003. 212 с.
10. Хальбвакс М. Коллективная и историческая память // Память о вой не 60 лет спустя: Россия, Гер-

мания, Европа. М. : Новое литературное обозрение, 2005. С. 16–50.
11. Юнг К. Г. Архетипы и коллективное бессознательное / пер. А. А. Чечино. М. : АСТ, 2019. 552 с.

References
1. Assmann J. Kul’turnaya pamyat’: Pisma, pamyat’ o proshlom i politicheskaya identichnost’ v vysokikh 

kul’turakh drevnosti = Cultural Memory: Letters, Memory of the Past and Political Identity in High Cultures of 
Antiquity. Moscow: Yaziki slavjanskoj kul’tury; 2004. 368 p. (In Russ.).

2. Vandychev MN., Vesel’kova NV., Pryamikova EV. Memorial landscape: concept and application experi-
ence. Sociologiya vlasti = Sociology of Power. 2022;34(1):69–94. (In Russ.).

3. Vygotskiy LS. Psikhologiya iskusstva = Psychology of Art. 3rd ed. Moscow: Iskusstvo, 1986. 573 p. 
(In Russ.).

4. Girenok FI. Consciousness and aff ect in anthropological discourse. Vestnik Tomskogo gosudarstvennogo 
universiteta = Bulletin of Tomsk State University. 2023;487:50–54. DOI 10.17223/15617793/487/6. (In Russ.).

5. Zagidullina MV. The algorithm of multimodal discourse analysis of amateur video narratives (on the is-
sue of identity materialization). Znak: problemnoe pole mediaobrazovanija = Sign: problematic fi eld of media 
education. 2023;4(50):66–78. DOI 10.47475/2070–0695–2023–50–4–66–78. (In Russ.).

6. Castells M. Informatsionnaya epokha: ekonomika, obshchestvo i kul’tura = The Information Age: Econ-
omy, Society and Culture. Translated from English; ed. OI. Shkaratana. Moscow: GU-VShE, 2000. 608 p. 
(In Russ.).

7. Kupriyanova EV. Arkaim: rozhdenie legendy = Arkaim: The Birth of a Legend: Monograph. Chelyabinsk: 
Krai RA; 2021. 224 p. (In Russ.).



Сафонов А. В., Топчий И. В.

Andrey V. Safonov, Irina V. Topchii90

8. McLuhan M. Galaktika Gutenberga: stanovlenie cheloveka chitayushchego = The Gutenberg Galaxy: 
The Making of Typographic Man. Translated by Tyurina IO. Moscow: Akademicheskiy proyekt; 2022. 443 p. 
(In Russ.).

9. McLuhan M. Ponimanie media: Vneshnie rasshireniya cheloveka = Understanding Media: The Exten-
sions of Man. Translated by VG. Nikolaev. Moscow: KANON-press- Ts; Zhukovskiy: Kuchkovo pole; 2003. 212 
p. (In Russ.).

10. Halbwachs M. Collective and historical memory. Pamyat’ o voyne 60 let spustya: Rossiya, Germaniya, 
Evropa = Memory of the War 60 Years Later: Russia, Germany, Europe. Moscow: Novoe literaturnoe obozre-
nie, 2005:16–50. (In Russ.).

11. Jung CG. Arkhetipy i kollektivnoe bessoznatel’noe = Archetypes and the Collective Unconscious. Trans-
lated by Chechino AA. Moscow: AST, 2019. 552 p. (In Russ.).

Информация об авторах
А. В. Сафонов — кандидат филологических наук, доцент кафедры теории медиа.

И. В. Топчий — кандидат филологических наук, доцент кафедры медиапроизводства.

Information about the authors
A. V. Safonov — Candidate of Philological Sciences, Associate Professor of the Department of Media Theory.

I. V. Topchii — Candidate of Philological Sciences, Associate Professor of the Department of Media Production.

Вклад авторов: оба автора сделали эквивалент-
ный вклад в подготовку публикации.
Авторы заявляют об отсутствии конфликта ин-
тересов.

Contribution of the authors: the authors contributed 
equally to this article.
The authors declare no confl icts of interests.




